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A CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI, ESTADO DO TOCANTINS, através de sua
Comissdo Permanente de Licitagio, nomeada pela Portaria n°. 13/2013, de 04/01/2013 da
Presidéncia da Céamara, convida essa conceituada Agéncia de Propaganda para participar da
presente licitagdo na modalidade Convite, melhor técnica, a realizar-se as 08h00min, do dia
15/04/2013, na sede da Camara Municipal de Gurupi situada a Av. Maranhio, 2.277-A, centro,
Gurupt - TO.

A presente licitagio sera regida pela Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes,
pelo Decreto Legislativo Municipal n® 01/2011, e pela Lei n° 12.232/10, bem como, pelas
condigdes contidas neste instrumento convocatorio.

As decisdes da Comissio Permanente de Licitagdo (CPL) serdo comunicadas mediante
publicagio no mural da Camara Municipal de Gurupi, conforme o que determina o art.
12 da Lei Organica Municipal, pelo menos por 01 (um) dia, salvo com referéncia
aquelas que lavradas em Ata, puderem ser feitas diretamente aos representantes legais das
licitantes presentes ao evento, ou, ainda, por intermédio de Oficio, desde que comprovado o
seu recebimento, principalmente, quanto ao resultado de:

a) julgamento deste Convite;
b) recurso porventura interposto.
1. OBJETO

1.1. A presente licitagiio tem por objeto a selegdo e contratagdo de agéncia de publicidade e
propaganda para prestacdo de servigos de planejamento, criagdo, produgdo e distribui¢cdo para
veiculagdo; supervisio, avaliagdo e acompanhamento de campanhas publicitarias; produgao
grafica, e de videos publicitarios; pesquisas; incluindo o fornecimento de todos os materiais de
divulgagdo pertinentes e demais servigos necessarios a complementagdo das acgbes de
comunicagdio social da Camara Municipal de Gurupi Os materiais publicitarios serdo
divulgados pelos meios de comunicagdo de massa, midia impressa, eletronica, ao ar livre, bem
como outras midias existentes.

1.1.1. Exclui-se determinantemente outros servigos niio previstos no subitem 4.1. em especial
as atividades de promogdo, de patrocinio e de assessoria de comunicago, imprensa e relagdes
publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2. Os servicos objeto do presente certame serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificagio técnica de atendimento, nos termos da Lei n® 12.232/2010. E prestados em
conformidade com as atividades e requisitos regulamentados pela legislagdo vertente.

1.3. A agéncia contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugdo dos servigos.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO E HABILITACAO
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2.1. Podem participar da licitagdo pessoas juridicas ou fisicas devidamente habilitadas a prestar
os servigos objeto deste convite, formalmente convidadas pela CAMARA MUNICIPAL DE
GURUPI, ou legitimamente interessadas, na forma estabelecida no paragrafo 3°, do art. 22 da
Lei 8.666/93 e suas alteragdes.

2.2. A proponente devera se apresentar para junto ao Presidente da Comissao Permanente de
Licitagdo (CPL), por representante devidamente munido de documento que o credencie
legalmente a participar deste procedimento licitatorio, podendo responder por sua representada,
devendo, ainda, no ato de entrega dos envelopes, identificar-se exibindo a Carteira de
Identidade ou outro documento equivalente.

2.3. S6 poderdo participar desta licitagdo empresas ou pessoas fisicas cuja finalidade e ramo de
atuagdo sejam pertinentes ao objeto desta licitagao e desde que atendam a todos os requisitos
estabelecidos neste convite e legislagio em vigor.

2.4. Nio poderio participar desta licitagdo, as empresas € pessoas fisicas interessadas que s¢
encontrem sob faléncia, concordata, concurso de credores, dissolugdo, liquidagdo, em regime
de consorcio - qualquer que seja sua forma de constituigio, empresas estrangeiras que nao
funcionem no Pais, nem aqueles que estejam declarados inidéneos para licitar ou contratar com
a Administracio Publica Direta ou Indireta.

3. IMPUGNACAO DO EDITAL

3.1. As impugnagdes deverdo ser realizadas em conformidade com o art. 41 e seguintes da Lei
8.666/93, devidamente protocolizados e dirigidos a Comissdo de Licitagdo, junto ao
Protocolo Geral da Camara Municipal de Gurupi & Av. Maranhao, 2277-A, CEP: 77416-020,
Gurupi — TO.

3 2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que n#o o fizer até
2 (dois) dias uteis a abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos, mediante
solicitagdo por escrito e protocolizada no enderego e nos horarios mencionados no subitem
precedente.

3 2.1. Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital.

3.2.2. A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

4. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

Permanente de Licitagdo o documento que O credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as
Propostas Técnica e de Pregos.

4.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo &
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4.1.1. Quando a representagao for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por socio
ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato
que estabelece a prova de representagao da empresa, onde conste o nome do socio e 0s
poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em
ambos os casos autenticada em cartdrio ou por servidor da Céamara Municipal de
Gurupi devidamente identificado.

4.12. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II. Na
hipétese de apresentagao por intermédio de procuragdo, devera ser juntada a copia autenticada
em cartério do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem 0S
nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituigdo de mandatarios.

42 A auséncia do documento habil de representagdo nao impedira o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

43. A documentagio apresentada na primeira sessao de recepgio e abertura das Propostas
Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de
sua substituigio no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo
credenciamento.

44 Caso a licitante ndio deseje fazer-se representar nas sesses de recepgdo e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, 0
portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Permanente de
Licitagdo, na data, hora e local indicados.

5. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

5.1. A Proposta Técnica devera ser entregue i Comissdo Permanente de Licitagdo
acondicionada nos Involucros n° 1, n° 2 e n° 3.

volucro n° 1

51.1. No Involucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Nio Identificada, de que tratam os subitens 7.2 e 7.3.

$1.1.1. Sé sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.

51.1.1.1. O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada junto a CPL no
enderego da Camara Municipal até 24 horas até da abertura da sessao publica.
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5.1.1.2. O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

5.1.1.3. Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — 0 sigilo quanto @ autoria do
Plano de Comunicagio Publicitaria, o Involucro n° | ndo podera:

a) ter nenhuma identificag@o;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

volucro n® 2

51 2. No Involucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Identificada, de que trata o subitem 7.4,

51.2.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

Involucro n’2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagio Publicitdria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Convite n® 004/2013

5122 O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

51.3. No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢do, de que tratam os
subitens 7.5 a 7.10.

513.1. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:
Involucron’3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicagio

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Convite n° 004/2013

e e —————
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5132 O Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteado, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

5.1.3.3 O Involucro n° 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

6. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1. A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo
acondicionada no Invélucro n” 4.

6.11. O Involucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

Invélucro n®4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Convite n” 004/2013

6.1.2. O Involucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem

adequada s caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de
que trata, até sua abertura.

7. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos:
Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

7.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

[ Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Néo Identificada |

72 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

e em papel A4, branco, orientagdo retrato;

e com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda,

e sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

Av. Maranhiio n° 2277-A - Centro - Cep - 77410-020 - Telefax - (063) 3315-1818 - Gurupi— TO
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e com textos justificados;
e com espagamento “simples” entre as linhas;

e com texto e numeracdo de paginas em fonte “arial’, estilo “normal”, cor “automatico”,
tamanho “11 pontos™;

e com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina;

e em caderno tnico e com espiral preto colocado a esquerda;
e capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr!m2 a90 grr’mz, ambas em branco;

e sem identifica¢do da licitante.

7.2.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderao ter
graficos e ou tabela, com a utilizagio de tons de cinza.

7.2.1.1. Os gréficos e tabelas desses dois subquesitos poderdo ser apresentados em papel A3
dobrado.

7212, As areas ocupadas das duas paginas serdo consideradas no computo do limite
previsto no subitem 7.2.6.

722. As especificagdes do subitem 8.2 aplicam-se a indicagio prevista no subitem
73332

7.2.3. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e
poderio ser editados em tons de cinza.

723.1. As tabelas, graficos e planilhas desse subquesito poderdo ser apresentados em papel
A3 dobrado.

7.2.4. Os exemplos de pegas e ou material infegrantes do subquesito Ideia Crativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 7.2.

72.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invdlucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto neste Edital.

72.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n® 2. %

726. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da
relagio comentada prevista na alinea “a” do subitem 7.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10
(dez) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.
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727 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto neste Edital.

7.2.8. Para fins deste certame, consideram-se cOmo Nao Midia os meios que nao implicam a
compra de espago € ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

729 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

7291. Nio ha necessidade de langar nessas paginas o0s subitens deste Edital a que
correspondem o quesito e seus subquesitos nem 0s textos expressos nesses subitens.

7.2.9.2. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 7.2, no que couber.

73. O Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Ndo Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I), observadas as
seguintes disposigdes:

73.1. Raciocinio Basico: apresentagdo pela licitante de diagnostico das caracteristicas da
Camara Municipal de Gurupi e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacdo publicitaria; da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Camara
Municipal de Gurupi com seus publicos; do papel da Camara Municipal de Gurupi no atual
contexto social, politico e econdmico; e do problema geral de comunicagdo da instituigao.

73 2 Estratégia de Comunicagdo Publicitria: apresentagao pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou ofs) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) e alcangar os resultados e metas de comunicagdo
desejadas pela Camara Municipal de Gurupi, compreendendo:

a) consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do orgdo e do
conceito proposto;

b) a riqueza de desdobramento positivo do conceito proposto para a comunicagdo da Camara
Municipal de Gurupi com seus publicos;

¢) a adequagdo da estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta para solugdo do problema
geral de comunicagdio da Camara Municipal de Gurupi;

d) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia
de comunicagio publicitaria proposta;

e) a capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;
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f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de Palmas e
sobre o problema geral de comunicagdo, os publicos, os objetivos da Camara Municipal de
Gurupi e a verba disponivel.

73.3. Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposig¢des:

a) apresentar relacdo de todas as pegas € ou material que julgar necessarios para a execugdo da
sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem 10.3.2,
com comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relagio prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo
do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria e do Briefing..

733.1. Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 7.3.3 estdo circunscritos a
especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagio das fungdes taticas que se pode
esperar de cada peca e ou material.

73.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas e ou material

superior ao que pode ser apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea "b” do

subitem 7.3.3 ena alinea “a” do subitem 7.3.3.3, arelacio prevista na alinea “a” do subitem

733 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas € ou material apresentados
como exemplos e outro para o restante.

7.3.3.3. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea b’ do subitem 7.3.3:

a) estdo limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou
caracteristica da pega e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

bl) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2) prototipo ou “monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

¢) s6 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serio computados individualmente no limite de que trata
a alinea “a” do subitem 7.3.3.3.

73.3.3.1. Redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas.

. Maranhao n° 2277-A - Centro - Cep - 77410-020 - Telefax - (063) 3315-1818 - Gurupi -
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7.3.3.3.2. Cada pega e ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anlncio revista, ““monstro” internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea “a” do
subitem 7.3.3.

7.3.3.3.3. Os story-boards animados ou animatics & 0s prototipos ou “monstros” poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pegas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

73.3.3.4. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com Ou sem Suporte e ou passe- partoul,
observado o disposto no subitem 7.2.4.1.

7.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:
a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela

sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagio de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas e ou
material destinados a veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas,

graficos e planilhas.

73.4.1. Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea “a”
do subitem 7.3.3 deverfo constar dessa simulagdo.

73.4.2. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuigdo das pegas e ou material;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagdo;

¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagdo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndio midia; o

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de j E:
ndo midia; '

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada peca e ou material de
ndo midia.

e e
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7.3.4.3. Nessa simulagao:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagio devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publica¢do do Aviso de Licitagao,

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e 0s honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

[Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada |

7.4. O Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e
ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a
identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na Giltima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

[ Capacidade de Atendimento

75. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial”, tamanho “11 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na
altima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

7.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 7.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

752 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 7.5
ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da
autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

753 Nio ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

7.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relagdo dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 06 meses.

b) Apresentar o curriculo dos profissionais para analise de quantificagdo e qualificagdo, onde
serdio colocados a disposigio da execugdo do contrato, discriminado-se os setores da agéncia
como: Atendimento, Planejamento, criagdo, produgdo, midia, e trafego.
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¢) As instalagdes, a infra-estrutura e OS recursos materiais disponiveis para a execugdo do
contrato,

d) A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela
licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes
normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano
de midia;

77. A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pegas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial’, tamanho “11 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

7.7.1. Qualquer pagina com Os documentos e informagdes previstos no subitem 7.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

772. Os documentos e informagdes e o cadermno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

77 3. Nio ha limitacdo de niimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

7.8. O Repertorio sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

78 1. A licitante devera apresentar 05 (cinco) pegas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo.

78.1.1. As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos nos
altimos 12 (doze) meses.

7.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD.

7.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar 0 caderno especifico previsto no subitem 7.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas dimensoes

originais.

78.1.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
781, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao namero de pegas

apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagio da regra de trés
simples em relagdo a pontuagdo méxima prevista na alinea “c” do subitem 73.L

12
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7.8.2. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribui¢do e, no caso de
veiculagdo, mencio de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

7.8.3. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
Camara Municipal de Gurupi.

[Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo |

79. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem 0S
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso
de cores, em papel A4, em fonte “aral’, tamanho “11 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de
representa¢do da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

79.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 8.9
podera ser editada em papel A3 dobrado.

792 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

710. A licitante devera apresentar 05 (cinco) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 2 (duas) péaginas, em que serdo descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunica¢do planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

7.10.1. As propostas de que trata o subitem 7.10 devem ter sido implementadas nos
Gltimos 12 meses.

710.2. Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem
7.10, sua pontuagio maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de relatos
apresentados. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdio da regra de trés
simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista na alinea “d” do subitem 7.3.1.

710.3. Os relatos deverdio estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo
podem referir-se a agdes de comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Cémara Municipal
de Gurupi.

7103.1. A formalizagio do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, na Gltima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o
nome e o cargo ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas
pelo autor do referendo.

7.10.4. E permitida a inclusdo de ate 05 (cinco) pegas e ou material, independentemente do
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meio de divulgagio, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

I - as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 7.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo

ser indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram a resolver.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

81 A Subcomissio Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condiges estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

82 Serio levados em conta pela Subcomissio Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicagdo Publicitana.
8 2 1.1. Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da CAMARA MUNICIPAL DE GURUPL e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da CAMARA MUNICIPAL DE
GURUPI com seus publicos;

¢) do papel da CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI no atual contexto social, politico e
econdmico;

d) do problema geral de comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL DE GURUPL
8 2.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

a) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do 6rgéo e do
conceito proposto;

b) a riqueza de desdobramento positivo do conceito proposto para a comunicagdo da
CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI com seus publicos;

¢) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para solugdo do problema
geral de comunicagio da CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI,

d) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia
de comunicacdo publicitaria proposta,

(8]
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e) a capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI
e sobre o problema geral de comunicagdo, os pablicos, os objetivos da CAMARA
MUNICIPAL DE GURUPI e a verba disponivel.

8.2.1.3. Ideia Criativa:

a) sua adequagdio ao problema geral de comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE
GURUPEL

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

¢) a cobertura dos segmentos de piblico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI e a sua insercio
na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pegas apresentados;

h) a compatibilidade da linguagem das pegas a0s meios propostos.
8.2.1 4. Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos segmentos de publico
Prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigdo de pegas;

e) a otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) a adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria da Camara Municipal de Gurupi;

d) a adequagdio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do da execugdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Gurupi e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente & disposi¢io da Camara Municipal de Gurupi, sem onus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

8.2.3. Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;

¢) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas;

8 2. 4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
¢) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposigdo.

83 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

8.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méaximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria: 65 (sessenta e cInco)

al) Raciocinio Basico: 15 (quinze)

a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 20 (vinte)

a3) 1deia Criativa: 20 (vinte)
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a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez)

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

¢) Repertorio: 10 (dez)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 10 (dez)

832 A pontuagio do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissdo Técnica.

232.1. A Subcomissio Técnica reavaliara a pontuagio atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior ¢ a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os cCritérios objetivos previstos
neste Edital.

83272 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista ap6s a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que OS levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passara a compor 0 processo desta licitagdo.

8 3.3. A nota de cada licitante correspondera & soma dos pontos dos quesitos.

834, Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota.

8.4. Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;

c) obtiver pontua¢do zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 8.2.1.1a82.14¢822 a824

8 5. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens
821,822,823e824.

8 6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissio Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada apropriadamente € para 0 qual
serdo convidadas todas as licitantes.

9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
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9.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser:

9.1.1. Apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

93. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob
a alegagdo de erro, omissio ou qualquer outro pretexio.

10. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

10.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o PERCENTUAL a ser ganho pela
agéncia (ficando entre 10% e 20%, a titulo de preservagao da qualidade dos servigos prestados).

10.2. Serdio pontuados conforme a tabela:

PERCENTUAL DE GANHO PONTOS
20% 05 pontos
19% 10 pontos
18% 20 pontos
17% 30 pontos
16% 40 pontos
15% 50 pontos
14% 60 pontos
13% 70 pontos
12% 80 pontos
11% 90 pontos
10% 100 pontos

10.3. Serdo desclassificadas as propostas comerciais que:

a) Ndo atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

b) Apresentarem valor simbdlico, irrisorio ou valor zero;

¢) Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;

d) Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

e) Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrio da Atividade

Publicitaria.
11. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

11.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

11.2. Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta que, atendidas
todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital, obtiver maior pontuagdo — PAE
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(Pontuagio Auferida pela Empresa), a partir da aplicagdo da seguinte formula:

PAE = [(Pontuagdo Técnica x 60%) + (Pontuagdo Prego x 40%)]

12. ENTREGA E FORMADE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

121 Os Documentos de Habilitagio deverio ser entregues a Comissio Permanente de
Licitagdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Pregos, em dia, hora e local por ela estipulados.

12.1.1. Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

nvolucro n® 5

Documentos de Habilitagio
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Convite n° 004/2013.

12.1.2. O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

12.13. Os Documentos de Habilitagdo deverfio ter todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante e deveriio ser apresentados, alternativamente: em
original, em copia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicagdo em o0rgdo
da imprensa oficial ou copia autenticada por servidor da Camara Municipal de Gurupi,
devidamente identificado. Nio serdo realizadas autenticagdes no ato da abertura dos
Documentos de Habilitacio. S6 serdio aceitas copias legivels, que oferegam condigdes de
analise por parte da Comissdo Permanente de Licitagao.

122 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documenta¢do na forma prevista nos
subitens 12.2.1 a 12.4 ou nos subitens 12.5 a 12.5.1, observado, ainda, o disposto nos subitens
126a212.6.2.

12.2.1. Habilitagdo Juridica

a) Certificado de Registro Cadastral, emitido na forma da Lei n® 8.666/93;

b) Registro comercial, no caso de empresa individual:

¢) Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial,
observadas as disposigdes legais; em se fratando de sociedades comerciais e, no caso de
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sociedades por agdes, acompanhado de documento de elei¢do de seus administradores;

d) Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo
6rgiio competente, quando a atividade assim o exigir.

12.2.2. Regularidade Fiscal

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Municipal, relativo ao domicilio ou sede
do licitante, pertinente a seu ramo de atividade e compativel com o objeto deste certame;

c) Certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa de quitagdo de tributos federais,
expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal;

d) Certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa quanto a Divida Ativa da Unido,
expedida pelo Ministério da F: azenda/Procuradoria Geral da Fazenda Nacional.

e) Certidio negativa ou positiva com efeito de negativa quanto aos tributos estaduas,
relativamente a sede ou domicilio do proponente;

f) Certidio negativa ou positiva com efeito de negativa quanto aos fributos municipais,
relativamente a sede ou domicilio do proponente;

¢) Certificado de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo - FGTS,
expedido pela Caixa Econdmica Federal;

h) Certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa quanto a Seguridade Social,
expedida pelo Instituto Nacional de Seguridade Social — INSS.

g) Certiddio negativa de débitos na Justica do Trabalho, expedido pelo TST.

12.2.2.1. A certidio negativa ou positiva com efeito de negativa quanto aos tributos distritais
substitui os documentos das alineas “e” e “f".

12.2.2.2. As copias de documentos passiveis de validagdo on-fine, via internet, dispensam
autenticacao.

12.2.3 Qualificagao Técnica:

a) copia autenticada do certificado de qualificagiio técnica de funcionamento de que trata a
Lei n°® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
Padrio (CENP).
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b) Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo cartorio distribuidor da sede da
empresa,

12.2.5. A licitante também devera incluir no Invélucro n° 5, em cumprimento do disposto no
inc. XXXII do art. 7° da Constitui¢do Federal, Declaragdo firmada pelo licitante conforme
modelo do Anexo IV.

1226. A licitante devera ainda incluir no Involucro n® 5 Declaragdo de Elaboragdo
Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MPOG n° 2, de 16.06.09,
conforme modelo do Anexo V.

13. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1. A Comissdo Permanente de Licitagio analisara os Documentos de Habilitagdo ¢
julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagio exigidos neste Edital e em seus anexos.

14. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

14.1. Este certame sera processado e julgado por Comissdo Permanente de Licitagdo, na
forma da legislagdo vigente, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

14.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta
por 03 (irés) membros, na forma do Chamamento Pblico N° 002/2013, CPL/CMG, de 01 de
fevereiro de 2013.

15. ROCEDIMENTOS LICITATORIOS

15.1. Serdio realizadas tantas quantas sessdes publicas necessarias ao andamento deste
certame, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagfo, das quais serdo
lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros
da Comissio Permanente de Licitagio e pelos representantes das licitantes presentes.

15.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 4.1 deste Edital.

15.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissdao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagio nas sessdes publicas.

1513. A Comissio Permanente de Licitagdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso,
poderdo, no interesse da Camara Municipal de Gurupi, relevar omissdes puramente formais
nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

15.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.
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15.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

15.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacio dos contratos ou a
analise, avaliagdo ou comparagio entre as Propostas.

15.1.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificacao.

1518 A Comissio Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas
as normas legais aplicaveis.

1519 Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias
{iteis, contados do encerramento deste certame — apos transcorrer 0 prazo para interposicao
de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda,
terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados,
a Camara Municipal de Gurupi providenciara sua destruigao.

16. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

16.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de
Licitagdo encaminhara ao Ordenador de Despesa para homologagdo ou ndo do resultado
deste certame e, assim, aprovara ou ndo a adjudicagdo do seu objeto a licitante vencedora.

17. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

17.1. A juizo da Comissdo Permanente de Licitagdo, todas as decisdes referentes a este
certame serdo divulgadas por meio do sitio www. surupi.to.leg br ou por qualquer outro meio
que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagio pelas licitantes, sem
prejuizos da publicagio no meio oficial.

18. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

181 Somente serdo aceitos recursos previstos no art. 109 da Lei 8.666/93, devidamente
protocolizados e dirigidos a Comissdo de Permanente Licitagdo.

182 Os recursos e deverdo ser dirigidos a Comissdo de Licitagéo e apresentados digitados ou
datilografados e assinados pelo representante legal do licitante, em original, vedado o envio
via fax, e-mail e outros meios.

183 Decididos os recursos eventualmente interpostos, sera dado conhecimento do resultado
a0s licitantes, em conformidade com o item 17.1 deste edital, sem prejuizos as
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publicagdes no meio oficial.
19. RECURSOS ORCAMENTARIOS

19.1. As despesas com o contrato resultante deste Convite, até 31 de dezembro de 2013, estdo
estimadas em R$ 80.000,00 (oitenta mil).

192, O valor estimado em cada campanha é de até R$ 8.000,00 (oito mil reais).

19.3. O crédito orcamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2013
correrdo por conta da dotagdo orgamentaria n° 0001.0101.01.031.0141.2001, e, elemento de
despesa 3.3.9.0.39.

19.4. Se a Camara Municipal de Gurupi optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser
assinado consignara nos proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

19.5. A Camara Municipal de Gurupi se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nd3o a
totalidade dos recursos previstos.

20. CONDICOES CONTRATUAIS

20.1. A licitante vencedora tera o prazo de até 05 (cinco) dias, contados a partir da
convocagdo, para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o
Anexo VL

20.1.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem 20.1,
para assinar o contrato, a Camara Municipal de Gurupi podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condicdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato,
ou revogar este Convite, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/1993.

20.2. O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Edital tera duragdo até 31 de
dezembro de 2013, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado,
nos termos do inciso I do art. 57, observado o limite do art. 23, ambos da Lei n° 8.666/1993.

20.3. No ato da assinatura do contrato e sempre que for solicitado, durante sua vigéncia, o
contratado devera comprovar regularidade em relagdo as condi¢des técnicas satisfatorias da
empresa contratada.

20.4. Aplicam-se ao contrato a ser firmado as disposicdes contidas nos arts. 54 a 88 da Lei
8.666, de 21 de junho de 1993, e suas alteragdes, no que couber, independentemente de
transcrigao.

21. REMUNERACAO E PAGAMENTO O (V /&
|’{,} (Z/,”M \

R e —————————— B e
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21.1. Os servigos serdo pagos em conformidade com o valor em cima do percentual de ganho
oferecido pela empresa vencedora, mediante a apresentagdo de notas fiscais faturadas em nome
da contratante.

21.2. O pagamento se dara até o 3° (terceiro) dia da apresentagdo do Relatorio dos servigos
executados, juntamente com a nota fiscal emitida para a Camara Municipal de Gurupi,
acompanhadas das Notas Fiscais dos prestadores de servigos, emitidas a contratante, além de 1
(um) exemplar de todas as publicagdes realizadas no periodo, através de cheque emitido pela
contratante.

22. FISCALIZACAO

22.1. A fiscalizagdio, controle e supervisdo do contrato sera de responsabilidade da Assessoria
de Comunicagiio da Camara Municipal de Gurupi, cabendo este registrar em relatorio todas
as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata
corregao.

23. SANCOES ADMINISTRATIVAS

23.1. O descumprimento total ou parcial das obngagdes assumidas pela contratada, sem
justificativa aceita pela Camara Municipal de Gurupi, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as sangoes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as
partes, nos termos da minuta de contrato (Anexo V).

24. DISPOSICOES FINAIS

24.1. E facultada 2 Comissdo Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer
fase deste Convite, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagao
que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de
Habilitacdo.

742 A Comissio Permanente de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissio
Técnica, podera proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizagdo dos
servigos objeto deste certame.

243 E vedada a utilizagio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

244. A Comissio Permanente de Licitagdo podera, no interesse da Camara Municipal de
Gurupi, relevar omissdes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitagdo.

24.5. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
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mediante a utilizagio de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a
autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°
8.666/1993.

24.6. Antes do aviso oficial do resultado deste Convite, ndo serdo fomecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagdes referentes 2 adjudicagio do contrato ou a analise,
avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

24.7. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacdo.

24.8. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, este certame sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases,
por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

24.9. Asquestdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Gurupi/TO, com a exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

24.10. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de carta de credenclamento;

d) Anexo TII: Declaragio de menor de 18 anos;

e) Anexo IV: Declaragdo de elaboragdo independente de proposta;

f) Anexo V: Minuta de Contrato.

Comissio Permanente de Licitacio da CAmara Municipal de Gurupi, aos 04 dias do
més de abril de 2013.

//’] | ) .A
//ﬁ.gﬁf/ A Qﬂf

Presidente da CPL
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ANEXO 1
BRIEFING (Institucional)

OBJETIVO DA CAMPANHA

Divulgar o papel do parlamento e a importancia da participagdo popular para a
construgio da cidadania.

Divulgando, ainda, os dias das sessoes e convidado a populagdo para participar
ativamente dos trabalhos na Camara Municipal de Gurupi.

Fazendo as publica¢des oficiais da Camara Municipal de Gurupi.
MEMORIAL DESCRITIVO

A Camara Municipal de Gurupi foi instalada em fevereiro de 1961, no prédio do
Centro Cultural Bernardo Saydo, nesta cidade as 16h45min, que foi instalada pelo M.M. Juiz
de Direito da Comarca de Porto Nacional em sessdo solene convocada pelo Exm®. Sr.
Presidente, para o fim especial de dar posse ao Prefeito e Vice-Prefeito eleitos,
respectivamente o sr. Francisco Henrique Santana e Luiz Brito de Aguiar.

Em sessio solene ocorrida em primeiro de fevereiro deu-se a instalagdo da Camara
Municipal de Gurupi, as 15h.

A Constituigio Federa de 1988, elencou com ente da Federagio o municipio, e
atribuiu a0 Municipio, dois poderes, quais sejam: o Poder Executivo — Prefeitura, e, o Poder
Legislativo — Cdmara Municipal.

A Céamara Municipal ¢ 6rgio despersonalizado, tendo fungdes, decorrente da
Constituigdo Federal.

Com muitas dificuldades, os parlamentares se empenharam para cumprir o papel
de porta voz da comunidade gurupiense. E neste processo cada parlamentar teve um papel
decisivo na construgdo e desenvolvimento da cidade com atuagdo de um Legislativo forte e
empenhado na solugdo dos problemas de uma cidade que esta no augem do seu crescimento.

A cada Legislatura, novos procedimentos de trabatlho que foram se
aperfeigoando no decorrer dos mais de 50 anos, com o objetivo de integrar ainda mais
a comunidade gurupiense juntos dos vereadores em prol dos direitos e bem estar da
populagdo em geral e o desenvolvimento da cidade.

Virios projetos e acdes foram desenvolvidos, como as Sessdes Especiais de
Homenagens, Sessio Caimara Itinerante, na qual os vereadores viio até ao bairro, junto
da comunidade ouvir suas reivindicacdes e tentar solucionar o problema; Projeto por
um transito melhor, além das sessodes ordinarias e extraordinarias, bem como, as
audiéncias phblicas que procura aproximar a comunidade da Casa Legislativa.

Além, das publicagdes administrativas, como, aviso de edital de licitagdo, editais
em gerais.
Numa casa de Leis onde a populacio tem voz ativa, todos tem © dever de

participar das decisdes que irdo afetar as suas vidas de forma direta ou indireta nos aspectos -,
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politicos, econdmicos e culturais.
MISSAO DA CAMPANHA

Utilizar uma linguagem simples e acessivel a todas as camadas da
sociedade gurupiense, e desenvolver um trabalho que mostre a importdncia da
participagdo da populagdo junto do parlamento municipal, que o cidaddo bem informado tem
condi¢des de contribuir de forma direta ou indireta com © desenvolvimento da nossa capital e
da comunidade em geral.

Apresentar também a importancia do papel do parlamentar para o crescimento e
desenvolvimento da cidade de Gurupi, mostrando que 0s mesmos tem se empenhado
com muito trabalho e transparéncia nas suas atividades, para o beneficio de todos com
democracia e cidadania.

PROBLEMA GERAL

Uma parte da populagdo ndo acredita no trabalho que os parlamentares vém
desenvolvendo. E importante divulgar as acdes da Casa, Uma junto a comunidade e
mostrar que sem o trabalho que os vereadores desenvolvem ndo tem desenvolvimento para
a cidade e beneficios para a populagdo.

PUBLICO- ALVO
A populagio de Gurupi.
MiDIA QUE SERA UTILIZADA
- Televisio: 01 VT de 30 segundos — duas Televisdo
- Radio: 01 Spot de 30 segundos — 01 radio
- Radio comunitaria (feira coberta): 01 Spot de 30 segundos
- Antincio para Jornal: Y pagina para jornal Standart e %2 pagina para jornal tabloide — cor;
- Web banner para site;
- Publicag@o em carros de som para as sessoes itinerantes.
PERIODO DE VEICULACAO
. 30 dias
CONSIDERACOES FINAIS

A campanha sera desenvolvida em dmbito municipal, com recursos da ordem
de R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais), que serdo utilizados na criagdo, produgio e veiculagao
de pecas publicitarias. Cabera a agéncia decisdo sobre a estratégia de agdo, o cronograma de
execugio e o plano de midia.

As pegas devem conter textos e imagens leves, tendo em vista que o publico-alvo
proposto inclui pessoas de todos os niveis educacionais e culturais.

E importante salientar que as agdes devem formar um conjunto harmonico, no
qual todas contribuam para o alcance dos objetivos da campanha.
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Maiores informagdes na ASCOM da CAMARA MUNICIPAL DE GURUPI, pelo
telefone: (63) 3315-1818.
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